晋市商流通〔2026〕28号

晋城市商务局

关于印发《培塑晋城味道餐饮美食品牌暨

“三名”评定活动实施方案》的通知

各县（市、区）商务主管部门：

现将《培塑晋城味道餐饮美食品牌暨“三名”评定活动实施方案》印发给你们，请认真抓好贯彻落实。

                                  晋城市商务局

                                2026年9月15日

（此件公开发布） 

培塑晋城味道餐饮美食品牌暨

“三名”评定活动实施方案

为深入贯彻落实市委、市政府关于“1668文旅康养营销工程”部署要求，展示中国文旅康养第一城餐饮形象，全面提升“晋城味道”餐饮美食品牌的影响力与市场辨识度，深度挖掘晋城地方特色餐饮文化资源，树立行业先进标杆，推动全市餐饮业高质量发展，特制定本实施方案。

一、培塑“晋城味道”餐饮美食品牌

（一）优化餐饮空间布局。结合城市更新和一刻钟便民生活圈全域推进先行区试点建设，以中心城区人民广场、万达广场等核心商圈为载体，规划布局多个美食集聚区，形成规模和示范效应。整合提升县域餐饮资源，打造一批特色美食小镇，形成“规模适度、层级分明、业态齐全、布局合理”的餐饮服务体系。

（二）丰富餐饮市场消费供给。支持餐饮企业深入挖掘地方特色食材和传统烹饪技艺，研发推出一批具有晋城辨识度的特色菜品，丰富晋城味道菜单体系。支持餐饮企业结合文旅康养消费新趋势，与高职院校开展合作，开发“康养药膳”“地方宴席”等主题餐饮产品，满足不同消费群体多元化、品质化需求。鼓励发展“餐饮+文创”“餐饮+演艺”“餐饮+夜游”等融合业态，打造沉浸式、互动式餐饮消费新场景，增强餐饮消费的体验感与吸引力。

（3） 传承经典本土美食文脉。系统梳理晋城传统餐饮文化资源，推动特色菜品申报省、国家级非物质文化遗产。支持非遗餐饮传承人、本土老字号餐饮企业发展，推动高平十大碗、晋城十大碗、阳城八八传统宴席标准化、规范化、市场化升级，改良传统菜品口感、品相与适配场景，保留本土风味内核，适配现代消费需求，打造一批底蕴深厚、口碑出众的晋城本土经典美食IP。

（4） 深化文旅餐饮双向赋能。立足“中国文旅康养第一城”目标定位，持续打造晋城味道餐饮美食品牌区域公用品牌，构建“区域公用品牌+企业自主品牌+特色单品品牌”三级品牌体系。推动餐饮产业深度嵌入全域旅游发展布局，将特色美食纳入文旅线路、景区业态、康养配套核心板块，打造“美食+康养+文旅”融合消费新场景，实现以食兴旅、以旅带商、商旅康养协同发展，提升晋城美食对外美誉度和影响力。

（五）树立餐饮行业标杆。支持餐饮企业申报全国钻级酒家酒店等级评定，参与中国饭店协会、中国烹饪协会等行业权威机构地方美食推广活动，深度推进晋城味道餐饮美食品牌体系建设。推动德华兴、十小碗等本土特色餐饮组团发展，引导众禾壹心甜品智能制造中心、晋宝绿珍中央厨房、德贤斋中央厨房等团餐企业做优做强。积极引进国内外知名连锁餐饮企业落户晋城开设首店，带动本土餐饮行业转型升级。

（六）强化餐饮人才支撑。依托晋城职业技术学院等院校资源，开设餐饮管理、烹饪工艺等特色专业课程，建立校企合作实训基地，培养一批既懂传统技艺又通现代管理的复合型餐饮人才。实施“晋城名厨”培育工程，定期举办烹饪技能大赛、美食文化节等活动，选树一批厨艺精湛、技艺传承贡献突出的名厨代表，在创业扶持、技能培训、宣传推介等方面给予重点支持。

二、开展餐饮业“三名”评定

（一）活动主题

山河之上·晋城味道

（二）活动时间

2026年9月中旬启动，分阶段开展。

（三）组织机构

主办单位：晋城市商务局

协办单位：晋城市文化和旅游局

          晋城市市场监督管理局

晋城市人力资源和社会保障局

晋城市总工会

晋城市机关事务服务中心

晋城市融媒体中心

承办单位和支持单位选择有工作经验的相关行业协会组织，通过公开遴选、竞争性评审或者依法实施的政府采购程序确定。

（四）评定范围

本次评定活动严格遵循自愿自主申报和相关行业协会推荐相结合的原则，凡依法注册、规范经营、诚信经营的餐饮服务单位及从业人员，均可报名参评。评定活动共设置“晋城名店”“晋城名菜”“晋城名厨”三个类别，各参评主体可根据自身条件选择申报相应类别。

1.晋城名店

晋城名店分为“品牌餐饮名店”“特色餐厅”“人气小馆”三个类型。

（1）品牌餐饮名店：具备一定经营规模、硬件配套完善、接待能力强，管理规范，具有较高市场知名度的餐饮企业。

（2）特色餐厅：中小餐饮主体，菜品风味突出、群众口碑好，融合本土和全国主流菜系，被消费者广泛认可的特色门店。

（3）人气小馆：扎根城乡社区、街巷市井，主打地方家常美食、特色小吃，性价比高、烟火气息浓厚，具有较强社区带动效应的小店、老店、农家乐等餐饮经营场所。

2.晋城名菜

表达晋城文化内涵，选用本地食材，体现药食同源康养理念，烹制工艺规范，营养均衡，安全卫生，兼具口味与养生价值的创新及改良菜品，公开制作过程和配方。

3.晋城名厨

拥护中国共产党领导，热爱祖国，热爱餐饮事业，恪守职业道德，深耕烹饪行业，技艺精湛，擅长传统技艺和菜品创新，在行业内具有示范带动作用的厨师、面点师从业人员。

（五）评定流程

1.公开征集

符合申报条件的单位（个人）对照《申报指南》，向县级商务主管部门提交申报材料。

2.县（市、区）初选

各县（市、区）商务主管部门对申报单位（个人）的资格，申报材料的真实性、完整性进行审核，并以正式文件上报市商务局。

3.专家评审

由餐饮行业专家、美食文化学者、消费者代表等组成评审组，对初审通过的“名店”“名菜”“名厨”，通过查阅资料、实地查看、现场实操等方式进行评审打分。

4.技能大赛

由相关行业协会组织举办“晋城名厨”职业技能实操大赛，个人比赛成绩作为最终得分的组成部分。
5.公示

经评审认定的入选“名店”“名菜”“名厨”名单在市商务局网站公示5个工作日，接受社会监督。
（六）成果发布

1.面向社会公开发布。通过新闻媒体向社会公众公布本次评定最终入选名单，同步发布新版美食地图，为获评的经营主体及个人颁发荣誉证书、牌匾。现场组织获评企业、名厨代表分享经营管理、菜品研发、品牌打造经验，推动餐饮行业互学互鉴、共同发展。

2.开展全媒体营销活动。联合市新闻传媒集团，通过电视、报纸、广播、公众号、视频号全方位宣传“三名”评定成果，提升活动的影响力和大众参与度。在高铁站、客运东站、主要高速路口等设置“晋城味道”宣传专栏。运用“云播太行 好物出晋”直播电商大赛评选出的本土优秀主播团队，开展探店、带货等多种形式的推介活动，通过抖音、小红书等自媒体平台进行全网营销。

3.开展美食推介活动。开展“晋城味道・美食惠民”系列活动，推动晋城美食进校园、进机关、进社区，组织获评单位和个人，进行家庭烹饪技能展示、康养美食科普、便民美食品鉴等惠民服务，提升“晋城味道”品牌的群众知晓度、认可度。

4.举办美食嘉年华活动。围绕重点景区、街区和商圈，举办美食嘉年华活动，集中展示“三名”评定成果，通过现场美食品鉴、名厨技艺展演、名优特产品推介等形式，进一步集聚人气，激活餐饮消费潜力。
（七）工作要求

1.加强组织领导。各县（市、区）商务主管部门要高度重视，把本次活动作为落实市委、市政府“1668文旅康养营销工程”，培塑晋城味道餐饮美食品牌，拉动消费升级的重要抓手。要安排专人负责，做好宣传动员，广泛发动本辖区内餐饮企业和餐饮从业人员积极参与，确保各项活动有序推进。

2.严格纪律要求。严守工作纪律、廉洁纪律，严格执行中央八项规定及其实施细则精神，坚决防止形式主义，遵守《中华人民共和国反食品浪费法》，杜绝食品浪费。要严格按照评定条件和程序组织实施，坚持公开、公平、公正原则，确保评定过程规范透明，主动接受社会监督。

3.强化动态管理。对已获评“名店”“名菜”“名厨”的经营主体和个人实行动态管理，定期开展复核评估。对复核评估不达标的，限期整改；整改后仍不符合条件的，取消相应称号并向社会公告。

4.注重宣传营销。各县（市、区）商务主管部门要充分运用各类媒体平台，广泛宣传“三名”评定工作的目的意义、评选标准、申报流程和典型事迹，提高社会各界的知晓率和参与度。要加强成果应用，持续推动“三名”成果进社区、进景区、进街区等多种消费场景，营造全社会关注、支持、参与“三名”评定工作的浓厚氛围，进一步扩大晋城味道公共品牌影响力。

  晋城市商务局                            2026年9月15日印发
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